MODA SYGNO-
WANA PRZEZ KA-
SIE MARKOWSKA

| ZUZIE ANDZIAK
TO OZYWCZE PO-
tACZENIE LUKSUSU
Z EKOFILOZOFIE.
PROJEKTANTKI WY-
KORZYSTUJA NAJ-
LEPSZE NATURALNE
MATERIALY PRZY-
JAZNE SRODOWI-
SKU | POZYSKANE
ZGODNIE Z ZASA-
DA, BY WSPIERAC
LOKALNA SPO-
tECZNOSC. ICH
KOLEKCJA JEST DO-
WODEM NA TO,
ZE ,EKO-ODPO-
WIEDZIALNA” NIE
STOl W SPRZECZ-
NOSCI Z ,MODNIE
UBRANA".
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Bluzka — gdrna czesc¢ 66 proc. jedwab, 34 proc. ekologiczna bawetna (certyfikat JOCA), dolna czes¢ jersey (100 proc. ekologiczna bawetna, certyfikat JOCA), spodnie — 76

proc. konopie indyjskie, 24 proc. PET (poliester z odzysku z recyklowania plastikowych butelek), broszka kwiat — ,.koncept zero $mieci” (resztki tkanin poprodukcyjnych)
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yjskie i 24 proc. PET (poliester z recyklingu plas-

in poprodukcyjnych)

Produkcja sesji: Van Markoviec (www.vanmarkoviec.com
Zdjecia: Armando Branco (www.armandobranco.com
Makijaz: La Pura (www.lapura.nl

Fryzury: Harmony of Hair (www.harmonyofhair.nl
Stylizacja: Net-A (www.net-a.nl

Modelki: Marija i Maritza, 77models (www.77models.com

)
)
)
)
)
)

Bluzka — 100 proc. jedwab (fair trade), spodnie — 76 proc. konopie i

tikowych butelek), broszka kwiat — ,koncept zero $mieci” (resztki tl




Zagladamy pod podszewke

TRENDY STYL

Czy moda moze byc

TONY tADNYCH, MARKOWYCH | CAtKIEM TANICH UBRAN
LEZA | CZEKAJA NA KUENTKI W SKLEPACH W CENTRACH
HANDLOWYCH. JAK TRAFtY DO POLSKICH SKLEPOW
| CZEMU SA TAK TANIE2 Z NIEZGODY NA TO, JAK WYGLADA
ICH PRODUKCJA, POWSTAt NURT MODY ODPOWIEDZIALNEJ
(ETYCZNEJ). NA RAZIE TO TYLKO NISZA NA OGROMNYM
RYNKU ODZIEZOWYM, JEDNAK CORAZ BARDZIE) POPULARNA

Wiekszos¢ ubran znanych marek dostepnych na rynkach krajéw Zachodu,
w tym w Polsce, szyta jest w krajach Azji i Europy Wschodniej. Jak wyglada
ten przemyst od podszewki? Nasze ubrania najczesciej szyja mtode kobiety
w wieku od 16 do 25 lat, ktére pracuja nawet po kilkanascie godzin na do-
be, szes¢, siedem dni w tygodniu. Bez dlugoterminowych uméw o prace i
prawa do organizowania si¢ w zwigzki zawodowe w kazdej chwili mogg zo-
sta¢ wyrzucone. Pracujg z toksycznymi substancjami, bez przestrzegania
podstawowych zasad bezpieczenstwa pracy (takich jak wyjscia ewakuacyj-
ne, zabezpieczenia przeciwpozarowe czy odziez ochronna). Ich zarobki sg
tak niskie, ze nie wystarczajg nawet na podstawowe potrzeby. Szacuje sie,
ze do szwaczki lub szwacza, ktéry uszyl nasza bluzke, spodnie czy buty, tra-
fia zaledwie jeden, dwa procent ceny, jaka za nie placimy. Do tego docho-
dzg kwestie ekologiczne. Konwencjonalna produkcja najbardziej popular-
nego materiatu w przemysle tekstylnym, czyli bawelny, jest bardzo uciaz-
liwa dla $rodowiska. Do nawozenia gleb pod bawelne uzywane sa nawozy
sztuczne, do ochrony — pestycydy, plantacje zuzywaja olbrzymie ilosci wo-
dy (szacuje sie, ze nawet 20 tys. litréw na kilogram bawelny), a do wykan-
czania tkanin stosuje sie toksyczne kleje i barwniki.

ODPOWIEDZIALNOSC FIRM

Globalna gospodarka wymusza na firmach szukanie jak najtaniszych do-
stawcow, a tacy sa w krajach rozwijajacych sie. Zadanie, aby to sie zmie-
nilo, jest nierealne. Realne jest natomiast wymuszanie na firmach, kté-
rych produkty kupujemy, aby nie przymykaly oczu na skandaliczne wa-
runki, jakie panujg w fabrykach, gdzie szyte sg ich ubrania, oraz na
wplyw, jaki produkcja ma na Srodowisko naturalne. Firmy muszg wzigé
za to odpowiedzialno$¢. Tego wymagaja konsumenci w bogatych krajach
Zachodu, a ich presja moze mie¢ decydujacy wplyw na polityke firm. To,
Ze tacy giganci rynku odziezowego jak C&A, H&M czy marki grupy Indi-
tex (m.in. Zara, Bershka, Pull &Bear) deklarujg dzis$, ze w pelni kontrolu-
ja zaklady, ktore szyja dla nich ubrania w Azji, i ze zobowigzuja je do prze-
strzegania ustalonych kodekséw postepowania (m.in. nie zgadzaja sie na
prace dzieci, prace przymusows, famanie praw czlowieka), jest wtasnie
efektem naciskéw opinii publicznej bogatych krajow. Bardzo skutecznym
i czgsto stosowanym narzedziem jest bojkot konsumencki, czyli maso-
wa rezygnacja konsumentéw z produktéw danej firmy z powodow jej nie-
etycznego zachowania. Na skutek takiego bojkotu w 2002 roku produ-
cent bielizny Triumph zostal zmuszony do zamkniecia fabryki w Birmie,
rzadzonej przez niedemokratyczny rezim.

W Polsce o odpowiedzialnej modzie robi sie coraz glosniej, m.in. dzie-
ki kampaniom spotecznym ,Modnie i Etycznie” Polskiej Akcji Huma-
nitarnej (www.modnieietycznie.pl) oraz ,Kupuj Odpowiedzialnie” Pol-
skiej Zielonej Sieci (wkrétce na ich stronie internetowej www.ekonsu-
ment.pl/ubrania znajdziemy przewodnik dla konsumentéw z informa-
cjami na temat odpowiedzialnych firm i marek odziezowych dostepnych
w Polsce). Na Zachodzie odpowiedzialnos¢ spoteczna i ekologia weszly
do mody juz na dobre. Takze do mody z ,wyzszej potki”. Niektorzy mowia
nawet green is the new black (,,zielony to nowy czarny”), czyli ze ubra-
nia ekologiczne stajg sie obowigzkowym trendem w modzie. Doskona-
tym przykladem jest sukces projektantki Stelli McCartney, ktéra nie uzy-
wa w swoich kolekcjach skor i futer i zwraca uwage na proces produkcji
surowcow. W Polsce jestesmy $wiadkami poczatkéw tej tendencji. Cie-
kawym przykladem jest firma Van Markoviec. Cho¢ dziala w Holandii,
zalozyly ja dwie Polki — Kasia Markowska i Zuzia Andziak. Ich kolekgje to
polaczenie ekofilozofii z luksusem i wysokim poziomem wykonawstwa.
Za sprawg Polskiej Zielonej Sieci tematyka odpowiedzialnej mody poja-
wila sie na tegorocznym Fashion Week Show w F.odzi. Tylko patrze¢, jak
stanie sie trendy w calym kraju.

ALEKSANDRA SOBON-SMYK

NAJPOPULARNIEJSZE OZNACZENIA | CERTYFIKATY NA
UBRANIACH MAREK ODPOWIEDZIALNYCH | EKOLOGICZNYCH:

FAIR WEAR FOUNDATION (gwarancja, ze marka produkuje ubrania, zapewniajac
pracownikom godziwe wynagrodzenie i warunki pracy)

GOTS (Global Organic Textile Standard) oraz Ogko-Tex Standard 100 to jednostki certyfiku-
jace i kontrolujgce ekologiczne pochodzenie surowca i proces produkcji

ECOLABEL (oficjalne unijne oznaczenie dla produktow spetniajacych wyzsze
normy Srodowiskowe)

POLSKIE ODPOWIEDZIALN ODPOWIEDZIALNE

MARKI DOSTEPNE W KRAKOWIE: | EKOLOGICZNE
UBRANKA DLA DZIECI:

THE EARTH COLLECTION (TEC) TULILULI

Marka dunskiej firmy BCC www.tuliluli.eu

Sklep: ul. Szpitalna 40 (rog Pijarskiej) o

www.theearthcollection.pl MON PETIT BEBE

www.monpetitbebe.pl
BOHO
Dostepna w sklepie IDEA FIX Concept
Store przy ul. Miodowej 23
www.boho.lu

GILI-GILI

Koszulki i torby produkowane

w Krzeszowicach, limitowane kolekcje
www.gili-gili.com
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