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0 odpadach opakowaniowych G,

BND Scenariusz: O odpadach opakowaniowych

m Cel ogdlny: zapoznanie z rodzajami opakowan, ksztattowanie umiejetnosci
dokonywania wybordw podczas zakupdw.

@ Cele operacyjne:
® uczen definiuje pojecie ,opakowanie”,
® wymienia rodzaje opakowan oraz surowce, z jakich sg one produkowane,
® potrafi rozpoznac podstawowe materiaty, z ktérych wykonane sg opakowania,
® wyjasnia, jaka funkcje spetniaja opakowania,
® rozumie pojecie ,odpady opakowaniowe”,
® wymienia zachowania stuzace ograniczeniu powstawania odpadéw opakowaniowych,
® uwzglednia rodzaj i ilos¢ opakowania podczas codziennych zakupdw,
® potrafi korzystac z tabeli przedstawiajacej europejski system identyfikacji materiatu opakowanioweqgo.

Czas trwania: 2 godz. lekcyjne.

Miejsce: sala lekcyjna.

PRV

Pomoce: papier, pisaki, powielona tabela przedstawiajaca europejski system identyfikacji materiatu opakowa-
niowego (w ilosci odpowiadajacej losci grup), zestaw kilkudziesieciu réznych opakowan oraz zestaw réznych
toreb na zakupuy.

Ty Przebieg zajec:
R teratatetate @ Przynies na zajecia kilka réznorodnych opakowan (np. butelka plastikowa, stoik, pudetko, puszka, skérka od

banana albo mandarynki, skorupka orzecha, torebka foliowa, pojemnik pojogurcie), rozk6z przedmioty w wi-
docznym miejscu. Zapytaj ucznidw, co taczy zaprezentowane przedmioty, ale zaznacz, ze nie chodzi o to,
ze sq one odpadami. W razie potrzeby nakieruj ucznidw na wtasciwa odpowiedZ pytaniami pomocniczymi
(np. jaka jest rola tych przedmiotéw?). Kiedy padnie odpowiedZ ,opakowania”, zapisz jg na tablicy. Zapytaj
ucznidw, czy w naturze wystepuja opakowania (skdrka banana, skorupki orzechéw, 4uski nasion, skrzydetka
skrzydlakéw). Jaka jest rola tych opakowan? Czy dawniej ludzie uzywali opakowan? Popros, aby uczniowie
podali przyktady (np. worki ze skdr, duze liscie uzywane do zawijania, tykwy, kosze, pdzniej misy i dzbany
gliniane, worki). Na koniec zadaj pytanie, jakie opakowania spotykamy obecnie najczesciej?

Podziel ucznidw na 4-5 osobowe grupy, rozdaj papier do notatek (najlepiej makulaturowy) i pisaki. Popros,
aby uczniowie zastanowili sie i wypisali na kartkach, jakie funkcje petnig opakowania. Aby utatwic¢ zadanie
mozesz rozdac grupom kilka opakowan lub wutozyc je w widocznym miejscu sali tak, aby wszyscy mogli
z nich korzystac (podejsc, obejrzec). Kazda grupa powinna zapisa¢ minimum 5 odpowiedzi. Niech uczniowie
zilustruja odpowiedzi przyktadami konkretnych opakowan. Po zakonczeniu przedstawiciele grup powinni
zaprezentowac wyniki prac, a nastepnie niech zastanowig sie, jaki wptyw na ilos¢ odpadéw ma funkcja mar-
ketingowo-promocyjna opakowan. Czy faktycznie wszystkie opakowania, ktére mozemy znalez¢ w sklepach
i pézniej w koszach na smieci byty rzeczywiscie niezbedne? Popros ucznidw, aby odnalezli (albo przypo-
mnieli sobie i opisali) opakowania, ktére powstaty wytacznie w celach promocyjnych. Zapytaj, jakiego ro-
dzaju informacje mozna znalez¢ na opakowaniu (nazwe produktu, nazwe i adres producenta, sktad, date
produkgji, date trwatosci, sposoby uzycia, rozmiar, pojemnosc opakowania, informacje o produkcie, zachete
do kupna, rézne znaki i symbole). Wyjasnij uczniom, ze na opakowaniach znajduje sie informacja, z jakich
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- 3} odpadach opakowaniowych

materiatdw zostaty one wykonane. Zaprezentuj na przyktadach sposoby znakowania opakowan ze wzgledu
na materiaty z jakich zostaty wykonane. Powiedz, Ze rodzaj materiatu moze byc¢ wyrazony w formie symbolu
albo kodu numerycznego i moze on byc przedstawiony w formie trojkata ze strzatkami z wpisanym kodem
lub symbolem, albo obydwoma na raz. Narysuj na tablicy przyktadowe oznaczenia.

1 1
PET PET

Ponownie podziel uczniéw na grupy (uczniowie moga pracowac w tych samych zespotach, co przy poprzed-
nim zadaniu). Rozdaj grupom zestawy sktadajace sie z ok. 5-8 réznych opakowan. Popros, aby grupy wyko-
naty zadania zapisane na kartach pracy (zatacznik do scenariusza zajec). W przypadku mtodszych ucznidw
mozesz omawiac kolejne zadania w trakcie postepu prac.

Po zakonczeniu prac popros przedstawicieli grup, aby zaprezentowali te produkty, ktére mozna buytoby ku-
pi¢ bez opakowania (np. opakowanie od dtugopisu, pitki, filizanki, reklaméwka z ksiegarni, siatka od poma-
ranczy, tacka od pomidordéw). Popros, aby uczniowie odtozyli opakowania od tych produktdw w jedno miej-
sce. Podkresl, o ile mozna by zmniejszyc ilos¢ odpadéw w bardzo prosty sposob - wybierajac produkt bez
opakowania.

Nastepnie popros o zaprezentowanie tych produktéw, ktére mozna kupic¢ w opakowaniu bardziej przyjaznym
srodowisku (np. ciastka na wage lub w pojedynczym opakowaniu, a nie wielowarstwowym, kawa w torebce
zamiast w puszce, chusteczki w duzym opakowaniu zamiast 10 matych, dzem w stoiku zamiast w jedno-
razowych foremkach, podobnie Smietanka do kawy, cola w butelce zamiast w puszce). Podkresl, ze dzieki
wdasciwym decyzjom podjetym w sklepie ograniczylibysmy ilos¢ odpaddéw w koszu na Smieci.

Wuyjasnij, ze odpady opakowaniowe stanowiq okoto 1/3 odpadéw komunalnych, a wiec, ograniczajac @
w prosty sposéb ilos¢ kupowanych i uzywanych przez nas opakowan, mozemy tatwo zmniejszyc ilos¢
produkowanych w naszych domach odpaddw.

Ostatnia czesc lekeji poswiecona bedzie specyficznemu rodzajowi opakowan, na ktdry konsumenci maja
ogromny wptyw. Bedziemy zajmowac sie tym, w czym przynosimy zakupy do domu. Zapytaj, w czym mozna
przynosic zakupy ze sklepu. Odpowiedzi zapisuj na tablicy (cienka jednorazowa folidwka, nieco mocniejsza
reklamdwka, torba papierowa, torba z polipropylenu, tzw. green bag, torba bawetniana lub Lniana, kosz wikli-
nowy, plecak, kartonowe pudto). Ktdre torby sq najczesciej uzywane? Ktdre sa najmniej ekologiczne? Wezcie
pod uwage surowiec, z ktérego zostata wykonana torba, okreslcie jej trwatos¢, odpowiedzcie, czy mozna ja
naprawic, co sie z nig dzieje, gdy sie juz zuzyje? Czy jest wygodna, lekka, czy mozna jg nosic ze sobg w kie-
szeni? Popros ucznidw, aby powiedzieli, z jakich toreb oni korzystaliby najchetniej. Zaproponuj uczniom
samodzielne ozdobienie przy pomocy szablonéw (albo wtasnych pomystdw) toreb z tkaniny przy pomocy
farb akrylowych, pasteli do tkanin albo markerdw niespieralnych. Taka torba moze pokazywac wasz charak-
ter, by¢ waszym wyréznikiem, mozna jg tez podarowac bliskiej osobie, albo sprzedac na kiermaszu. Koszt
niebarwionej torby z suréwki bawetnianej to wydatek rzedu 3-4 zt (producenta mozna znalez¢ w Internecie).
A moze sami uszyjecie torby?  Pomysty na dziatania — Uszyj sobie torbe! C»

Na zakonczenie rozdaj uczniom wykreslanke (dotaczona do scenariusza).
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Zatacznik - karta pracy 1G>

Karta pracy:

® Obejrzyjcie doktadnie opakowania, ktdre otrzymaliscie i wykonajcie ponizsze polecenia, odpowiedzi wpiszcie
do tabeli. Narysujcie w pierwszej kolumnie tabeli wszystkie otrzymane opakowania.

® \{/ drugiej kolumnie zapiszcie jaki produkt znajdowat sie w opakowaniu. ZnajdZcie na opakowaniu symbol méwiacy
z jakiego materiatu zostato ono wykonane, skorzystajcie z tabeli pt. ,Znakowanie opakowan". Wynik zapiszcie
w trzeciej kolumnie. (W przypadku mtodszych ucznidw wystarczy wpisac:
szkto/papier/metal/plastik/tkanina/drewno.)

® \{/ czwartej kolumnie wpiszcie czy dany produkt wymaga opakowania (tak), czy tez moze byc sprzedawany bez
opakowania (nie).

® \(/ ostatniej kolumnie podajcie alternatywne opakowania (jakich innych, bardziej ekologicznych opakowan mozna
by uzyc do zapakowania produktu) i wyjasnijcie dlaczego sa lepsze.
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&> Wukreslanka

Zatycznik - wykreslanka

Znajdzcie L zakreslcie 27 stéw okreslajacych rézne rodzaje opakowan, pozostate litery odczytywane

w poziomie ztozg sie na rozwigzanie.

)
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Zatycznik - wykreslanka

Znajdzcie i zakreslcie 27 stéw okreslajacych rézne rodzaje opakowan, pozostate litery odczytywane

w poziomie zto0z3 sie na rozwigzanie.

)

Opakowania:

w poziomie od géry: skrzynia, tubianka, papier, kubek, beczka, kontener,

flakon, wyttoczka, butelka, wiadro, tubka, saszetka, karton, pudto,

w pionie od lewej: tacka, puszka, folia, tuba, torebka, kosz, stoik, celofan, stdj, pudetko, koperta, pojemnik, siatka
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Atyjak mysliszz >

Scenariusz: A ty jak myslisz?

Cel zajec: naktonienie mtodziezy do okreslenia wtasnego stosunku do
réznych zachowan konsumenckich.

Cele operacyjne:

® uczen potrafi wyrazi¢ wtasna opinie i dostrzega réznorodnos¢ w sposobie podejscia do wybranych
zagadnien,

® prowadzi dyskusje, argumentuje i szuka kompromisu,

® lustruje wybrane twierdzenia.

Materiaty: papler, kredki lub farby, powielone karty pracy w ilosct odpowiadajacej liczbie uczniow.

Czas trwania: 1 godz. lekcyjna.

Miejsce zajec: sala lekcyjna.

Grupa wiekowa: 4 - 6 klasa szkoty podstawowej, 1-3 klasa gimnazjum.

Przebieg zajec:

Rozdaj uczniom przygotowane karty pracy dla tego scenariusza. Popros ucznidw, by ustosunkowali sie do
wymienionych w karcie pracy zdan, odpowiednio zaznaczajac: ,tak”, ,nie”, ,nie mam zdania”. Po zakonczeniu
pracy indywidualnej, mtodziez dobiera sie w tréjki. Wyznaczamy czas (10-15 minut). Zadaniem uczniéw jest
poréwnac i przedyskutowac swoje wybory, szczegdlnie jesli sig one roznia. Za pomocg argumentow prze-
konuja kolegdw o odmiennych pogladach do swoich racji. Grupy ustalaja wspélne stanowisko. Kazda tréjka
wybiera lidera, ktdrego zadaniem bedzie zreferowanie decyzji grupy w kolejnym etapie. Nastepnie trojki

+3cza sie w széstki i ponownie nastepuje poréwnanie opinii.

Uczniowie w toku dyskusji staraja sie ustali¢ wspdlne stanowisko. Po zakonczeniu przedstawiciele széstek
prezentuja decyzje swoich grup na forum klasy. Poréwnujemy opinie poszczegélnych grup. Jesli uwidocznig

sie rozbieznosci ponownie rozpoczynamy wymiane argumentow.

www.ekonsument.pl
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zgadzam sig

& e

nie szata zdobi cztowieka
(wazne jakimi jestesmy ludZmi)

&esn
OO O

spedzanie czasu w wielkich centrach
handlowych to bardzo dobry sposdb na
odpoczynek po szkole lub pracy

& e
(ONONG)

sklepy powinny rozdawac klientom
jednorazowe torby foliowe za darmo

& e
OO O

uwazam, ze prezenty zawsze powinny
byc tadnie zapakowane, bez wzgledu na
to, ze zuzywamy papier i wstazki
& e
OO O

zakupy maja dawac przyjemnos¢, nie
mozemy ciagle przejmowac sie przyroda

e
O00OO0

reklamy pozwalajg zapoznac sie
z produktem i dzieki nim zakupy sa
tatwiejsze

& e
OO O

kupujac ubranie lub buty, zawsze patrze
na marke produktu

& e
OO O

www.ekonsument.pl

nie zgadzam sie

Przeczytaj wszystkie zdania i zastandw sie, czy zgadzasz sie z tymi opiniami, czy tez nie.
Zaznacz wtasciwe wedtug Ciebie odpowiedzi. A moze na niektére tematy nie masz zdania?
- w nastepnym etapie bedziesz mdgt na ten temat podyskutowac z kolegami, moze oni Cie przekonaja do swojej opinil.

.-

nie wiem

nie mam opinii na ten temat

kupowanie w sklepach z uzywana
odziezq jest trendy, bo w ten sposdb
chronimy srodowisko

&en
OO0 O

tadne opakowanie jest
odzwierciedleniem wysokiej jakosci
produktu

& e
00O

segregowanie odpaddw powinno byc
obowiazkowe

& e
OO O

powinnismy produkty zywnosciowe

czy przemystowe kupowac w duzych

opakowaniach zamiast w kilku matych
& e
OO O

powinnismy kupowac produkty w ma-
+tych opakowaniach, bo te w duzych
moga nam sie zepsuc lub przetermino-
wac zanim je zuzyjemy

& e

O00OO0

lepiej dostac jeden porzadny prezent na
urodziny niz kilka drobiazgéw

& e»
OO O

wolatbym/wolatabym, zeby do
produktéw nie dotgczano tzw. gratisdw,
ale zeby buyty tansze
& e
OO O

& e
OO0«

kobietytatwiej od mezczyzn ulegaja
promocjom

&en
(ONONO)

mezczyzni w mniejszym stopniu
zwracaja uwage na cene produktu niz
kobiety

& e
00O

nie kupuje ksiazek, chronie w ten sposdb
drzewa

& e
OOO

lepiej wybrac torbe papierowa niz
plastikowa, chociaz do produkcji papieru
trzeba wycinac drzewa
& e
OO O

lepiej wybrac napéj w opakowaniu
plastikowym, ktdre sie nie pottucze i jest
lekkie, niz w szklanym

ke
ONONG)

od prezentéw wazniejszy jest czas fajnie
spedzony razem

ke
OO O
nalezy korzystac z promocji, bo moze
sie juz nigdy nie powtdrza
& e
OO O

* wybierz odpowiednie pole

@@



Ekologiczne zakupy - co to znaczy? >

BEND Scenariusz: Ekologiczne zakupy
- co to znaczy?

m Cel ogdlny: ustalenie hierarchii cech swiadczgcych o tym, czy zakupy
mozna nazwac ekologicznymi.

(mm Cele operacyjne:
® uczen wymienia preferencje konsumentdw, ktdre buytyby przyjazne dla srodowiska naturalnego,

® ocenia wptyw handlu na stan srodowiska przyrodniczego oraz stan zdrowia ludzi,
® rozumie koniecznos¢ wprowadzania zasad gry,

® potrafi argumentowac swoje zdanie.

Czas trwania: 1godz. lekcyjna.

Miejsce: sala lekcyjna.

Materiaty: komplety gry odpowiadajace liczbie grup (sktkadajace sie z planszy { 24 kart, w zatacznikach), arkusz

papleru.

0000000000 PrZEbi.eg Zajgf:

0000000O0OCGE T . . I . . . ” .

ecccccccce Wyjasnij uczniom, ze podczas dzisiejszych zajec zagraja w gre o nazwie ,poker kryterialny". Gra sktada sie
z planszy podzielonej na obszary o réznych stopniach waznosci (1 - najwazniejsze, 3 - najmniej wazne) oraz
24 kart.

Gra odbywa sie w 4-osobowych zespotach. Kazdy zespét otrzymuje plansze do gry oraz zestaw 24 kart.
Wyznaczona osoba tasuje karty i rozdaje kolegom (kazdy uczen otrzymuje 6 kart). Gra polega na wtozeniu
wszystkich kart na planszy, po zakonczeniu plansza z wtozonymi kartami ma odzwierciedla¢ poglad gru-
py na cechy decydujace o ekologicznosci zakupdw, tzn. w polach oznaczonych cyfra 1 powinny znalezc sie
najwazniejsze wedtug uczniéw cechy, w polach oznaczonych cyfra 2 - mniej wazne, a w polach z 3 majace
najmniejsze znaczenie.

Zaczynajacy gre uczen wybiera ze swego zestawu karte z opinia, ktéra wedtug niego jest najwazniejsza i kta-
dzie ja na planszy z kryteriami pierwszorzednymi (oznaczonymt cyfra 1). Nastepni uczniowie postepuja tak
samo. W kolejnych rundach uktadane s3 karty opisujace (wedtug uczniéw) cechy drugo- czy trzeciorzedne.
Jesli uczen uznga, ze jego karta powinna znalez¢ sie w obszarze, ktdry juz jest zajety moze wnioskowac do
grupy o zmiane karty. Jesli grupa zatwierdzi argumenty gracza chcacego dokona¢ wymiany, moze on po-
tozyc karte na planszy, a odrzucona karta wraca do osoby, ktdra ja wczesniej potozyta. Gra konczy sie, gdy
wszystkie karty znajduja sie na planszy.

Po zakonczeniu gry przez wszystkie grupy popros przedstawicieli grup, aby podali kryteria, ktdre grupa
uznata za najwazniejsze oraz by przedstawill argumenty, ktdre przewazyty o wyborze tych, a nie innych
cech ekologicznych zakupéw. Wszystkie kryteria pierwszorzedne zapisujemy na arkuszu papieru. Jesli kry-
teria beda sie powtarzac w réznych grupach zaznaczamy to np. gwiazdkami czy podkresleniami, by uzyskac
kompletny obraz opinii L oczekiwan ucznidw.

Powstata hierarchie mozna wykorzystac¢ przy pézniejszych dziataniach. W oparciu o nig uczniowie moga
przygotowac plakaty, ulotki zachecajqce do ekologicznych zakupéw, albo zaplanowac kampanie promujaca
zakupy ekologiczne. Dzieki wytonieniu najwazniejszych cech dowiemy sie, na ktdre tresci ktas¢ szczegdlny
nacisk w planowanych dziataniach.
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&> Zatacznik - poker kryterialny =

POKER KRYTERIALNY - KARTY

|y % X
- - - - - - - - — — |- - - — — — — — — - - - - - - — — |l — —
| | | | >8
‘ kupowanie produktdw ‘ kupowanie produktéw | . - |
| trwakych | wysokie] jakosci | kierowanie sie ceng produktu |
\ \ \ \
S e |
| . . . | uzywanie wielorazowych | kupowanie prolduktc')v,v |
\ nieuleganie promocjom \ \ bez opakowania badz \
toreb na zakupy w opakowaniu ekologicznym
\ \ \ \
— - - - — - - — — - |- — - — - — — — — b - — - - - - |- —
>8
\ \ \ \
| kupowanie produktdw | KUDOWanie [7ecs | kupowanie produktdw, |
przyjaznych srodowisku UpOW: Y ktdre w razie potrzeby bedzie
. . . . bezposrednio od producenta . o
| z certyfikatami ekologicznymi | | mozna naprawic |
\ \ \ \
\ \ \ | >®
| kupowanie produktow | - ) | . , |
. wybieranie produktow kupowanie wytacznie rzeczy
| wyprodukowanych lokalnte sprawdzonych marek | naprawde potrzebnych |
(w najblizszej okolicy, w Polsce) p Y P €p 4
\ \ \ \
-t - - - - - = = = |- = = = = — = = r- = - - - = = | =
>£
\ \ \ \
‘ kupowanie produktdw ‘ kupowanie produktdw | kupowanie produktéw zdrowych |
| intensywnie reklamowanych | uzywanych | i bezpiecznych |
N - - - - - - - - - - _ - _ _ _ _
>8
| kupowanie produktdw, ktdre | | |
| St szlgbko 2uzywaj3 lub stenie | wczesniejsze przygotowanie | kupowanie produktow tadnie |
\ psuja (np. proszek do prania, |  listyzakupdw itrzymanie siejej | opakowanych \
ptyn do mycia naczyn)
\ w duzych opakowaniach \ \ \
- - - - - - - = \— - - - - - - - = r— - - - - 7 | 7 e
\ \ doktadne czytanie metki \ - _— . \
kupowanie produktdw, ktdre po (sktad, pochodzenie, trwatos, unikanie produktovy ﬁrm, ktore
\ A o . \ ' . . \ sq znane z tego, ze niszcza \
zuzyciu nadaja sie do recyklingu warunki gwarancji, certyfikaty :odowisk
\ \ i ekoznaki) \ srodowisko \
- - - - - _ _ _ _ _ |- — — — _ _— _ _ _ L - - - _ - _ _ _ |l — —
. . ., . . . s s >
\ niekupowanie rzeczy, z ktorych | unikanie zakuoéw w barach \ unikanie w miare mozliwosci \
korzystamy rzadko, a mozna je akup . produktéw, ktdre po zuzyciu
\ \ czy kawiarniach, gdzie \ \
pozyczyc, ewentualnie kupno tej L . staja sie niebezpiecznymt
S o . wykorzystuje sie naczynia .
\ rzeczy z kims ,na spétke \ ednorazowe \ odpadami \
| np. namiot, kosiarka, ksiazka | ) | (baterie, lakiery, leki) |
777777777777777777777777777777 e
\
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Zabierz gtowe na zakupy >

BEND Scenariusz: Zabierz gtowe na zakupy

m Cel zajec: uswiadomienie uczniom, ze nasze codzienne zakupy majg wptyw
na srodowisko i s3 pierwszym krokiem w ograniczaniu ilosci odpaddw
komunalnych. Nauczenie pozytywnych nawykow zwigzanych z zakupami.

@ Cele operacyjne:
® uczen potrafi oceni¢, ktdre opakowania sa najbardziej przyjazne srodowisku,

® wymienia preferencje konsumentéw, ktdre bytyby przyjazne dla Srodowiska naturalnego,
® unika zbednych opakowan i wybiera opakowania ekologiczne,

® ocenia wptyw handlu na stan srodowiska przyrodniczego,

® potrafi argumentowac swoje stanowisko dotyczace etyki w dokonywaniu zakupdw,

® tworzy kodeks dobrych zakupow,

® potrafi wyjasnic zalety wielorazowych toreb na zakupy,

® rozumie wady konsumpcyjnego stylu zycia,

® ma swiadomosc swojego osobistego wptywu na stan Srodowiska.

Czas trwania: 2 godz. lekcyjne.

Miejsce zajec: sala lekcyjna.

mm
Q]
(") |

Materiaty: papier makulaturowy do notatek, pisaki, roznorodne produkty (ewentualnie same opakowania) spo-
zywcze { przemystowe, w réznorodnych opakowaniach, wielkosciach, oznaczone symbolami (warto przygotowac
po kilka rodzajow jednego produktu, np. kilka roznych t odmiennie opakawanych mydet, kawy, ciastek, sokow),
dowolna mapa swiata formatu co najmniej A4.

Przebieg zajec:

O EEa0 00 @ Podziel uczniéw na 4-5 osobowe grupy, a nastepnie popros, by przygotowali liste codziennych zakupdw
spozywczych, gospodarczych, przemystowych. Listy powinny zawierac 10 artykutéw spozywczych i 10
przemystowych. Przy poszczegdlnych produktach powinna znalez¢ sie informacja, z jaka czestotliwoscia
produkt jest kupowany (np. codziennie, raz w tygodniu, co 2-3 tygodnie, raz w miesigcu, raz do roku) oraz
w jakim najczesciej jest opakowaniu. Liste mozna sporzadzi¢ w formie tabeli. Grupy prezentuja swoje listy
zakupdw, omawiajac jednoczesnie wymieniane produkty (jak sa opakowane, jak czesto rodzina kupuje wy-
brany produkt). Zbierz listy zakupéw - bedziemy ich uzywac w dalszej czesci zajec.

Nastepnie rozdaj grupom wczesniej przygotowane zestawy réznorodnych produktdéw (badz samych opako-
wan). Kazdy zestaw powinien sktadac sie z pieciu do osmiu produktéw zaréwno w opakowaniach przyjaznych
srodowisku (albo bez opakowania, np. jabtko czy otdwek), jak i w opakowaniach nieekologicznych (np. napgj
w puszce lub jednorazowe pojemniczki dzemu).

Wsrod produktéw powinny by¢ artykuty pierwszej potrzeby jak i takie, bez ktérych moglibysmy sie obyc.
Kazda grupa powinna dostac inne produkty.
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W grupach uczniowie zastanawiaja sie:

® ktdre rzeczy sq zapakowane ekologicznie, ktdre nie (nalezy zwrdcic tez uwage na wielkos¢
opakowan czy nie sg za mate (np. jednorazowe dzemy) albo, czy nie sq zbyt wielkie - wéwczas
produkt moze sie zmarnowac zanim zdazymy go zjesc. Z czego opakowania s3 wykonane? — czy
sq bezpieczne dla zywnosci, czy tatwo sie roztoza, czy s3 wygodne, czy spetniaja swoje funkcje
ochronne? Czy nie datoby sie kupic tego samego produktu w innym opakowaniu?

® ktdre z tych rzeczy mozna nazwac zdrowymi?

® ktdre sq niezbedne (zaspokajaja podstawowe potrzeby), ktére sg potrzebne (ale da sie bez nich
przezyc), a ktdre sg zbyteczng zachcianka?

Popros ucznidw, aby zaprezentowali swoje przedmioty na forum klasy.

Nastepnie popros uczniéw, aby sprawdzili na opakowaniu skad pochodza produkty (skad do nas dotarty).
Rozdaj kazdej grupie mape swiata i zwrdc sie do uczniéw, by zaznaczyli miejsca pochodzenia produktdw
(mozecie to takze zrobi¢ na jednej wspolnej mapie powieszonej na tablicy lub krazacej od grupy do grupy).
Popros, aby uczniowie zastanowili sie czy to dobrze, ze kupujemy mydto z Francji, zielony groszek z Wegier,
a jabtka z Holandii? Czy analogiczne produkty powstaja w Polsce? Jakie sq konsekwencje, skutki dtugiego
transportu (koszty, zanieczyszczanie sSrodowiska, konserwowanie chemiczne)?

Wspdlnie zastanawiamy sie, o czym jeszcze powinnismy pamietac robigc zakupy - z czego produkt jest wy-
konany, czy firma niszczy srodowisko, czy testuje swoje produkty na zwierzetach, czy wykorzystuje dzieci
do pracy, w jakich warunkach przebywaja pracownicy. W zaleznosci od grupy wiekowej mozesz pomingc lub
rozwinac pewne zagadnienia zwigzane z etyka firm.

Jesli wczesniej realizowates z uczniami zajecia o ekoznakach, to mozesz dotaczyc¢ pytanie o oznakowa-
nie poszczegolnych produktow jako dodatkowy element omawiania produktdw. Jesli nie zajmowaliscie sie
wczesniej znakowaniem towardw, na pewno pojawia sie pytania dotyczace tajemniczych znakdw (zardw-
no znakow towarowych jak i znakéw ekologicznych) pojawiajacych sie na produktach. Warto wéwczas miec
przygotowane informacje nt. znakéw (czego dotycza, kto je przyznaje, na jakich produktach mozna je zna-
lezc) - informacje na ten temat mozna znalez¢ na stronie kampanii Kupuj Odpowiedzialnie [zrodto: http://
ekonsument.pl] oraz Zielony Znak [Zrddto: http://zielonyznak.pl]. Innym rozwiazaniem jest przygotowanie
przez uczniow katalogu symboli, ktére mozna znalez¢ na produktach i zaprezentowanie go na kolejnym
spotkaniu. Scenariusz: Symbole Ekologiczne, Zatgcznik - Ekoznaki

Popros uczniéw, by na podstawie rozméw z pierwszej czesci zajec spisali,Kodeks dobrych zakupéw” (kodeks
mozna tworzyc wspdlnie lub w grupach). Uczniowie wypisuja wszystkie cechy idealnych zakupdw. Zwrgc
uwage, by w kodeksie znalazty sie wszystkie poruszane wczesniej kwestie. Powinien byc sformutowany ja-
snym jezykiem i czytelnie zapisany. Kodeks mozna powiesi¢ w widocznym miejscu, uczeszczanym przez
uczniéw, np. przy szkolnym sklepiku. Warto takze przepisac go na komputerze i powielic, tak aby uczniowie
mogli zabrac go do domu i zaprezentowac rodzicom.
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Zatycznik - przyktadowy kodeks dobrych zakupiw 1G>,

® ®
Kodeks dobrych zakupow

® Kupuj mniej - rezygnuj z rzeczy, ktérych tak naprawde nie potrzebujesz.

® Na zakupy wybiergj sie z listg zakupdw.

® Zawsze zabieraj na zakupy wtasna torbe wielokrotnego uzytku. Nie bierz ze sklepéw jednorazowych
torebek.

® Unikaj produktdw nadmiernie i niepotrzebnie opakowanych. Wybieraj opakowania zwrotne,
biodegradowalne, a przynajmniej takie, ktdre mozna wykorzystac jako surowiec wtérny.

® Napoje kupuj w butelkach zwrotnych - unikaj jednorazowych butelek, puszek czy kartonikdw.

® \W/ybieraj produkty trwate, wielorazowe i dobrej jakosci, a unikaj jednorazowych (np. dtugopisy, kubki,
tacki, sztucce) i produktow kiepskiej jakosci, ktére moga za chwile sie zepsuc.

® Zanim kupisz zastandw sie, czy mdgtbys potrzebng Ci rzecz pozyczyc od kogos lub kupic z kims ,na
spotke” (np. ksiazke, namiot, kosiarke). Moze dang rzecz da sie odkupic¢ od kogos lub kupi¢ w sklepie
z uzywanymti rzeczami?

® Rezygnuj z zakupdw w barach, gdzie korzysta sie z naczyn jednorazowych.

® \Wybieraj produkty bezpieczne, zdrowe, niealergizujace.

® \Wybieraj produkty nadajace sie do ponownego, wielokrotnego wykorzystania.

® \Wybieraj produkty po zuzyciu ktdrych nie pozostaja odpady niebezpieczne.

® Zwracaj uwage na miejsce i sposéb produkgji (kupujemy lokalnie - pamietaj, ze transport obciaza
srodowisko).

® Dokonuj swiadomych zakupdw, nie ulegaj bezmyslnie promocjom.

® Zawsze sprawdzaj sktad produktu, date przydatnosci, warunki gwarangji.

® \Wybieraj produkty z certyfikatami ekologicznymt.
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Symbole ekologiczne G

BND Scenariusz: Symbole ekologiczne

m Cel ogdlny: zapoznanie ucznidw z podstawowymi ekoznakami i innymi
znakami spotykanymi na opakowaniach, a takze oznakowaniem
dotyczqcym materiatow opakowaniowych.

@ Cele operacyjne:
® uczen prawidtowo rozpoznaje 5-8 (w zaleznosci od wieku) podstawowych ekoznakdw,

® (wiczy umiejetnosci samodzielnego interpretowania znakdw,

® rozumie pojecie: symbol,

® potrafi korzystac z tabeli ,Europejski system znakowania materiatéw opakowaniowych”,

® na postawie oznakowania na opakowaniu oraz tabeli potrafi powiedziec z jakiego materiatu wykonane
jest opakowanie.

G’) Czas trwania: 1 godz. lekcyjna.
@- Miejsce zajec: sala lekcyjna.
-m

Materiaty: kartki do rysowania i kredki, pisaki, zestaw roznych znakdw i symboli (drogowych, towarowych,
firmowych itp.), zestaw opakowan z réznymi znakami.

e00c0ccccee Przebieg zajec:
000000OCGOOGC

eteYetetateYetatals Zajecia wymagaja wczesniejszego przygotowania, tzn. zebrania sporej ilosci opakowan z réznymi symbola-
mi L znakami, ale takze innych znakdw, np. drogowych, symboli matematycznych. Do przygotowan mozesz
zaangazowac ucznidw, jednak przed rozpoczeciem zaje¢ sprawdz, czy masz wszystkie konieczne rodzaje
znakow ekologicznych i ewentualnie uzupetnij brakujace.

Zajecia rozpocznij od pytania: co to jest symbol i do czego stuza symbole? Popros, aby uczniowie wymienili
przyktadowe symbole. Zapytaj, czy przedstawione symbole s3 dla wszystkich zrozumiate, czy tez uczymy
sie rozpoznawania symboli przez cate zycie. Wyjasnij, ze symbole s3 wtasciwe dla danej kultury, kregu osab,
ktdre potrafia je odczytac we wtasciwy sposéb, np. znak drogowy z wizerunkiem jelenia dla kierowcy ozna-
cza, ze na drodze mozna napotkac dzikie zwierzeta. Zapytaj, jakiego rodzaju symbole sa najczesciej uzywa-
ne w szkole, na drogach, w sklepie. Dlaczego symbole staty sie takie popularne? Czy wspétczesny swiat bez
symbolii réznego rodzaju znakdw moze funkcjonowac?

Roztdz wszystkie zebrane symbole (znaki, loga) tak, aby byty dobrze widoczne dla uczestnikéw zajec. Po-
pros ucznidw, aby przyjrzeli sie im i postarali w jakis sposdb podzielic te znaki, wymysli¢ kategorie, wedtug
ktérych mozna bytoby je posegregowac, np. ze wzgledu na ksztatt, kolor, zastosowanie (znaki drogowe, loga
firm, znaki produktowe, znaki matematyczne, symbole chemiczne). Nastepnie popros uczniéw, aby sposréd
znakdw wybierali te, ktére zwigzane sa w jakis sposdb z ochrong srodowiska. Pozostawcie je na stole, a po-
zostate symbole zbierz i odtdz na bok. Porozmawiajcie o wybranych znakach, zapytaj, czy uczniowie wiedza,
€0 One 0znaczajg, 3 moze z czyms sie im kojarza. Nie musicie omawiac wszystkich znakéw, chodzi tu tylko
0 zaciekawienie ucznidw. Przejdz do kolejnej czesci zajec.

W przypadku mtodszych ucznidw (klasy 3-5 SP): podziel ich na 8 zespotdw, rozdaj poszczegélnym grupom
opakowania z wybranym znakiem (kazda grupa bedzie zajmowac sie innym ekoznakiem), papier formatu co
najmniej A3 oraz informacje nt. danego znaku. Popros ucznidw, aby zapoznali sie z opisem znaku oraz prze-
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rysowali znak w duzym powigkszeniu na kartke (tak aby zajmowat 2/3 kartki), a ponizej napisali wkasnymt
stowami czego dotyczy. Popros, by zastanowili sie na jakich produktach mozna go znalez¢.

W przypadku starszych ucznidw (poczawszy od kL. 6 SP): podziel ich na 3-4 osobowe zespoty i rozdaj kazdej
grupie 4 produkty z ekoznakami oraz powielony zatacznik z ekoznakami. Zadaniem ucznidéw bedzie odna-
lezienie wszystkich znakéw na opakowaniach i przerysowanie ich na kartke, a nastepnie odnalezienie ich
opiséw w zataczniku oraz zapisanie przy znaku czego dany znak dotyczy. Na poczatku uprzedz ucznidw,
ze nie wszystkie znaki, ktdre znajda na opakowaniu, sg opisane w informatorze. W przypadku tych znakéw
uczniowie pozostawiaja puste miejsca na opis, chyba ze znaja znaczenie danego znaku, wowczas wpisuja je
obok rysunku. Po zakonczeniu zadania poszczegélne grupy prezentuja swoje prace. Rysunki wywieszamy
w widocznym miejscu.

Po zakonczeniu pracy popros ucznidéw o zaprezentowanie znakdw, ktdre znalazty sie na ich opakowaniach
i ktérych znaczenia znaja. Na koniec pozostaje omdwienie znakdw, ktdre nie znalazty sie w zataczniku. Byc
moze ktos w klasie wie, jakie jest ich znaczenie. Zastandwcie sie, czego moze dotyczyc dany znak, niech
wskazdwka bedzie informacja na jakiego rodzaju produktach sie on pojawia. Jesli wiesz cos na temat nieopi-
sanych znakdw opowiedz o nich uczniom. By¢ moze niektdre z nich nie sa znakami, lecz elementem graficz-
nym zachecajacym do kupienia produktu, a nie bedacym oficjalnym znakiem.

W przypadku, gdy nadal nie wszystkie znaki zostaty rozszyfrowane, popros uczniéw, aby w ramach pracy
domowej odnalezli w Internecie wyjasnienie tych symboli. Mozesz zaproponowac chetnym uczniom przygo-
towanie artykutu o znakach do gazetki szkolnej.
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Ekoznaki

v

N4

tabedzZ - wspdlny dla krajéw skandynawskich eko-
logiczny znak towarowy, oznacza ze produkty maja
mniejszy negatywny wptyw na ludzi i srodowisko
naturalne niz inne towary z tej samej grupy. Znako-
wi graficznemu powinien towarzyszyc krotki opis
wuyjasniajacy proekologiczny charakter produktu.

0“(\ N

7 A
\\ L/

P4
Btekitny Aniot - ten niemiecki znak oznacza, ze
produkty sa bardziej przyjazne srodowisku w po-
réwnaniu z innymi artykutami z tej samej grupy
towardw. Certyfikat jest przyznawany po analizie
catego cyklu zycia produktu od produkcji, poprzez
uzytkowanie produktu do zagospodarowania odpa-
dow. Znakowi towarzyszy krétkie wyjasnienie pro-
ekologicznego charakteru produktu.

* * %

*6- *
* *
* *
N| @

Ecolabel - znak Unii Europejskiej, przyznawany na
podstawie skréconej analizy cyklu zycia produk-
tu. Analizowane jest m.in. pozyskiwanie surowcéw,
produkgja, transport, uzytkowanie produktu i jego
utylizagja.

Produkcja ekologiczna - znak Unii Europejskiej
0znacza, ze co najmniej 95% sktadnikéw produktu

Zatacznik - ekoznaki >,

zostato wyprodukowanych metodami ekologiczny-
mi co byto nadzorowane w czasie procesu produkgji.
Na produktach dodatkowo musi znalez¢ sie nazwi-
sko lub nazwa producenta, przetwércy i sprzedawcy,
a dodatkowo nazwa i kod jednostki certyfikujacej.

EKO-znak - polski znak ekologiczny przyznawa-
ny jest produktom niepowodujacym negatywnych
skutkow dla srodowiska oraz spetniajgcym ustalo-
ne kryteria dotyczace ochrony zdrowia, sSrodowiska
i ekonomicznego wykorzystania zasobdw natural-
nych w trakcie catego cyklu zycia produktu.

eko ond®

Ekoland - polskiznak informujacy o tym, ze produk-
ty zywnosciowe wyprodukowane zostaty metodami
ekologicznymi w gospodarstwach rolnych posiada-
jacych zgodny z prawem certyfikat. Na opakowaniu
oprécz znaku powinny znalez¢ sie napis ,produkt
rolnictwa ekologicznego” oraz nazwa producents,
numer certyfikatu zgodnosci, nazwa upowaznionej
jednostki certyfikujacej i jej numer identyfikacyjny.

Zielony Punkt - producent wnidst wktad finansowy
w budowe i funkcjonowanie systemu odzysku i recy-
klingu odpadow polskiej organizacji Rekopol. Znak
nie odnosi sie do produktu ani opakowania. Mowi je-
dynie o tym, ze producent wnidst dobrowolng optate
wspierajaca recykling odpaddw zgodnie z zasadami
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wynikajacymi z przepisow prawa polskiego i Unii
Europejskiej w sprawie opakowan i odpaddéw opa-
kowaniowych. Uwaga: znak ten mylony jest czesto
ze znakiem okreslajacym produkt nadajacy sie do
przetworzenia.

FAIRTRADE

Znak certyfikacyjny Fairtrade - znak ten przyzna-
wany jest przez miedzynarodowa organizacje FLO
(Fairtrade Labeling Organizations International).
Opracowuje ona standardy, ktdre musza spetniac
producenci certyfikowani Fairtrade (zakaz pracy
dzieci, uprawa z poszanowaniem srodowiska natu-
ralnego) oraz warunki wymiany handlowej jakich
musza przestrzegac eksporterzy, importerzy oraz
sprzedawcy (sprawiedliwa cena, premia na projek-
ty rozwojowe, terminowe ptatnosci, dtugofalowe
kontrakty). Certyfikacja tym znakiem obejmuje ta-
kie produkty jak: banany, cukier, herbate, kakao,
kawe, komose ryzowa (quinoa), midd, owoce suszo-
ne, owoce i warzywa swieze, soki, orzechy/ziarna
oleiste, przyprawy, ryz, wino, kwiaty ciete, rosliny
ozdobne oraz pitki sportowe.

Nie testowane na zwierzetach - w fazie badan pro-
dukt nie byt testowany na zwierzetach. Najczesciej
wystepuje na kosmetykach. Jest dobrowolng dekla-
racja producenta.

Bezpieczny dla ozonu - produkt nie zawiera fre-
onow, ktore niszcza powtoke ozonowa.
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Opakowanie nadaje sie do recyklingu - znak in-
formuje, ze opakowanie nadaje sie do ponownego
wykorzystania, czyli recyklingu. Znak wystepu-
je w takze w wariancie okragtym (strzatki tworza
okrag). Symbol sktadajacy sie ze strzatek wystepuje
takze w postaci zawierajacej symbol literowy lub
liczbowy wpisany w trdjkat, np.:

ENENEN

PET PET

W tym przypadku symbol 0znacza materiat, z jakie-
go zostato wyprodukowane opakowanie (powyzszy
symbol oznacza PET - politereftalan etylenu, ro-
dzaj plastiku). Takie znaki s elementem Systemu
Znakowania Opakowan obowigzujacego w Unii Eu-
ropejskiej, w ktorym materiat opakowaniowy okre-
slony jest kodem numerycznym (np. 1 dla PET) i/lub
symbolem literowym (np. PET). Kazdy materiat ma
zatem przypisany kod numeryczny oraz literowy.

Cwiczenia aktywizujace - Tabela — Znakowanie
opakowan

Znak CE - towar zostat wyprodukowany zgodnie
z przepisami obowigzujacymi w Unii Europejskiej.
Obowigzkowy dla ponad dwudziestu grup produk-
téw, w tym urzadzen elektrycznych, zabawek.
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Reanimacja - wyrzucac czy naprawiac? >

ID Scenariusz: Reanimacja
— wyrzucac czy naprawiac?

Cel ogdlny: zwrdcenie uwagi na niepotrzebng konsumpcje i ogromne
mozliwosci regeneracji wielu przedmiotdw.

@ Cele operacyjne:
® uczen rozumie, dlaczego warto kupowac produkty trwate L wysokiej jakosci,

® uzasadnia dlaczego warto naprawiac rzeczy zamiast je wyrzucac i zastepowac nowymi,

® potrafi wymienic, ktére rzeczy sq wciaz naprawiane, zna stownictwo zwigzane z naprawami, wymienia
nazwy zawoddw zawiazane z naprawami (serwis, reperacja, naprawa, mechanik, elektryk, hydraulik,
informatyk),

® wymienia kilka ginacych zawoddw (kaletnik, szewc, introligator, slusarz, repasantka, krawiec).

Czas trwania: 1 godz. lekcyjna + prezentagja prac grup w pozniejszym terminie (np. po 2 tygodniach).
Miejsce zajec: sala lekcyjna.
Materiaty: kartki do notatek, pisaki, tablica, kreda.

eeccccccee Przebieg zajec:

. Poprog ucznidw, aby podali przyktady przedmiotéw, ktére zostaty wyrzucone i zastapione nowymi, ho sie

zepsuwty lub zestarzaty (np. radio, rozdarte dzinsy, rozklejone buty, torba z zepsutym zapieciem, parasol,
drukarka, nozyczki, sprzet AGD, telefon, komputer, lalka, kartridz do drukarki). Czy uczniowie przypominaja
sobie takie rzeczy, ktére pomimo zepsucia zostaty naprawione (np. samochdd, rower, komputer, telefon,
koto w samochodzie, kurtka czy bluzka, aparat fotograficzny, okulary, pralka)? Zaréwno wyrzucone, jak
i naprawione przedmioty wypisz na tablicy w kolumnach. Mozesz samemu uzupetnic liste tak, aby byta jak
najbardziej réznorodna.

Przeprowadz krdtka dyskusje nt. lepiej wyrzucac czy naprawiac? Wybierz jednego ucznia, ktdry bedzie no-
towac najwazniejsze argumenty. Popros, aby w jednym koncu sali (np. pod tablica) staneli uczniowie, ktdrzy
uwazaja, ze lepiej jest naprawiac zepsute przedmioty jesli jest taka mozliwos¢, a w drugim koncu sali by sta-
neli uczniowie, ktérzy uwazaja, ze nie ma sensu naprawiac, lepiej jest kupi¢ nowa rzecz. Popros obie strony
0 przedstawienie argumentow.

@ Przyktadowe argumenty za kupowaniem: w pewnych sytuacjach lepiej kupic¢ nowa rzecz, np. nowa lo-
déwka czy pralka, jesli poprzednia byta bardzo stara i bardzo energochtonna, a nowa jest wysokiej klasy
energetycznej, stary kineskopowy monitor od komputera na nowy ptaski, ktéry jest zdrowszy dla oczu
i energooszczedny. Komputer byt juz zbyt przestarzaty i nie mozna byto wgrac najnowszych progra-
méw. Czasami naprawa jest niewiele tanisza, a nawet drozsza niz kupno nowej rzeczy.

Przyktadowe argumenty za naprawianiem: oszczednos¢ - nie tworzymy nowych smieci, chronimy srodo-
wisko, gdyz nie trzeba zuzywac surowcdw, energii i wody do produkcji; naprawy - zazwyczaj dokonujemy
lokalnie, a nowe produkty przyjezdzaja z drugiego konca swiata i ich transport niszczy srodowisko.
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Popros ucznidw, aby postarali sie wypracowac wspdlne stanowisko. Dla utatwienia protokolant moze zre-
ferowac przedstawione wczesniej argumenty. W dyskusji nalezy tez zwrécic¢ uwage na role, jaka odgrywa
swiadome i przemyslane kupowanie - jesli kupimy produkt trwaty i wysokiej jakosci, to nie zepsuje sie on tak
szybko jak ,pozornie” tani przedmiot, ktéry bardzo szybko trzeba zastepowac nowym.

Nastepnie podziel ucznidw na 4-5 osobowe grupy i popros, zeby grupy przepisaty z tablicy nazwy zepsutych
rzeczy (zapisane na poczatku lekcji) i obok wpisaty nazwy zawoddw zwigzanych z naprawami danych przed-
miotéw (np. mechanik, wulkanizator, elektryk, hydraulik, informatyk, kaletnik, szewc, slusarz, krawiec, pa-
rasolnik). Jesli uczniowie nie znaja odpowiednich okreslen zawoddw albo zawody te nie maja nazwy, popros
0 pozostawienie wolnego miejsca. Zwrdc uwage, by grupy na zmiane prezentowaty jeden przedmiot, uzupet-
niaj wypowiedzi uczniéw w razie potrzeby. Po zakonczeniu niechaj uczniowie podkresla te przedmioty, ktére
potrafi naprawic ktos z ich najblizszej rodziny (np. zaszyc rozdarte spodnie, naprawi¢ komputer, rower).

Na zakonczenie, jesli do dzwonka pozostato jeszcze troche czasu, zaproponuj uczniom, aby wymuyslili rymo-
wane hasta zachecajace do napraw zamiast kupowania nowych rzeczy.

Zadanie domowe:
Podziel uczniéw na grupy i przedstaw zadania do wykonania w domu. Kazda grupa otrzymuje zadanie do-
tyczace innego obszaru napraw. Praca polegac bedzie na wykonaniu listy adresowej z punktami napraw
(naprawa sprzetu AGD, naprawa telefondw komdrkowych, naprawa komputerdw, naprawa obuwia, napra-
wa samochoddw, naprawa sprzetu RTV, naprawa rowerdw, inne). Lista moze byc¢ wykonana w postaci mapy
miejscowosci z zaznaczonymi punktami, katalogu, mapy internetowej, posteru (plakatu). Zwré¢ uczniom
uwage, ze nie ma to byc przepisana z Internetu lista punktdw, lecz szczeg6towa sprawdzona informacja na
temat tych miejsc. Uczniowie powinni sprawdzi¢, co doktadnie mozna w danym miejscu naprawic, ile czasu
zazwyczaj trwaja typowe prace, w jakich godzinach punkt jest czynny itp. Praca moze byc uzupetniona wy-
wiadami z pracownikami tych miejsc. Dodatkowo lista profesjonalnych punktéw napraw moze zostac¢ uzu-
petniona informacjami o osobach z kregu rodziny czy znajomych ucznidw (oczywiscie za ich zgoda), ktére
potrafia i mogtyby dokonac drobnych napraw w ramach przystugi badz za drobnym wynagrodzeniem (np.
konserwacja roweru, zacerowanie spodni).

Jesli w Waszej miejscowosci pracuja jeszcze rzemieslnicy zajmujacy sie naprawa parasoli, naprawa lalek,
kapeluszy, introligatorzy, osoby zajmujace sie artystycznym cerowaniem, kaletnicy itp., to mozesz zachecic
ucznidw, aby udali sie do tych miejsc i przygotowali reportaze.

Wyznacz date prezentowania prac, na przygotowanie uczniowie powinni miec¢ co najmniej 3 tygodnie.
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BD Scenariusz: Reklama
- sprzedawanie marzen

Cel ogdlny: wyrobienie krytycznego spojrzenia uczniow na reklamy
i marketingowe sztuczki oraz zmiana modelu konsumpcyjnego
narzucanego przez wiekszosc producentow i sprzedawcow.

@ Cele operacyjne:

® uczen (w zaleznosci od wieku) wyjasnia pojecia: reklama, konsumpcja, promocja, obnizka, akwizycja,
slogan reklamowy, bonifikata, przecena, rabat, konsument, klient, sprzedawca, produkt,

® rozwijanie umiejetnosc obiektywnej (w tym takze krytycznej) oceny przekazu reklamoweqgo,

® uczen omawia rézne typy reklam (prasowa, internetowa, zewnetrzna, telewizyjna, radiowa, reklama
mobilna),

® omawia przyktadowe ,sztuczki” wykorzystywane w reklamach oraz chwyty marketingowe czy strategie
promocyjne (np. gratisy, obnizki cen),

® rozwija swoja Swiadomosc konsumencka i ksztattuje indywidualng hierarchie wartosci.

Czas trwania: 2 godz. lekcyjne.

Miejsce: sala lekcyjna.

m
(Oym
()|

cessscccs

Materiaty: reklamy produktow z czasopism, jesli jest mozliwosc odtworzenie nagrania bloku reklamowego
ztelewizji, duze arkusze papieru, mazaki, papier do notatek, powielony w kilku egzemplarzach zatacznik z cyta-
tamt.

Przebieg zajec:

Zajecia rozpocznij od zapytania ucznidw, z jakimi (jakiego rodzaju) reklamami zetkneli sie dzis lub wczoraj.
Zapewne w drodze do szkoty uczniowie mijali billboardy reklamowe, neony, wystawy sklepowe z reklamami,
na przystankach komunikacji publicznej mogli widziec tzw. citylighty (podswietlane tablice ogtoszeniowe),
plakaty rozwieszone na budynkach czy wewnatrz szkoty; widzieli reklamy na zeszytach, dtugopisach, smy-
czach do kluczy czy telefonu. Zapisuj wymieniane przez ucznidw typy reklam na tablicy lub duzym arkuszu
papieru. Zapytaj ucznidw, czy potrafig wyrdznic rodzaje reklam, uwzgledniajac zastosowane media (nosni-
ki): reklama prasowa, internetowa w tym mailowa, telewizyjna i kinowa, radiowa, zewnetrzna, reklama mo-
bilna, ulotkowa, telemarketing, reklama na gadzetach reklamowych.

Wyjasnij na czym polega metoda zwana mapa mysli.

@ Mapa muysli to taki sposéb notowania, ktéry pozwala odwzorowac chaotyczny (nielinearny) sposdb
ludzkiego myslenia. Do narysowania mapy potrzebujemy duzej powierzchni i kolorowych pisakdw,
oprocz zapisanych stéw powinnismy uzywac rysunkéw, symboli, koloréw. Zawsze w centralnej czesci
mapy w formie rysunku lub duzego wyraznego napisu umieszczamy problem, tytut, cos nad czym pra-
cujemy. Od niego odchodzg najwazniejsze skojarzenia, ktdre dalej rozgateziaja sie na coraz bardziej
drobne i szczegétowe. Mapa powinna mie¢ promienistg strukture z licznymi rozgatezieniami.
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Podziel uczniéw na tyle grup, ile zostato wymienionych rodzajéw reklam. Rozdaj duze arkusze papieru, kolo-
rowe mazaki, rozdziel lub rozlosuj zagadnienia dla poszczegdlnych grup L popros o narysowanie mapy mysli
na dany temat.

Mapa muysli ma pokazac wszelkie aspekty danego rodzaju reklamy, m.in. jakie formy sa w niej wykorzy-
stywane, jakie produkty najczesciej sie reklamuje, na co szczegdlnie twdrcy reklam zwracaja uwage, jaka
funkcje najczesciej petni ten rodzaj reklam.

Po zakonczeniu ¢wiczenia popros ucznidw o prezentacje swoich prac. Podsumowujac zadanie, usystematyzuj
wiedze nt. funkcji reklamy. Zapytaj, ktéra funkcja jest stosowana w jakiej sytuacji (np. wprowadzanie nowego
produktu na rynek, odpowiedz na konkurencyjna oferte, zwiekszenie lub utrzymanie sprzedazy produktu od
dawna obecnego na rynku).

Rozdaj uczniom przygotowane wczesniej reklamy prasowe, ulotki, gadzety reklamowe, jesli to mozliwe od-
twdrz blok spotéw reklamowych nagranych z telewizji. Rozpocznij dyskusje nt. reklamy. Zapytaj, jakie stowa
i zwroty najczesciej pojawiaja sie w reklamach? Jakie osoby wystepuja w reklamach (najczesciej mtode, piek-
ne albo osoby stawne)? Czy reklama méwi cos o rzeczywistej jakosci i cenie produktu? Czy reklama ,méwi
prawde™? Czy reklama przedstawia prawdziwy sSwiat, czy tez upiekszony? Czy zupa z torebki w reklamie
L w rzeczywistosci wyglada tak samo? Na jakie zmysty oddziatuja reklamy? Do jakich wartosci sie odwotuja?
Co reklamy obiecuja klientom (bezpieczenstwo, szczescie, zdrowie, bogactwo, poklask)? Czy odbiorcy+atwo
jest oddzielic¢ fakty dotyczace produktu czy ustugi od tresci zachecajacych do zakupu? W jaki sposéb rekla-
my bazuja na ludzkich emocjach? W jaki sposdb reklama manipuluje odbiorcami?
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Zatacznik - cytaty >,

Swiat reklamy kaze nam wierzy¢, ze szczescie jest po prostu mnozeniem przyjemnosci.
John Powell

Wiele rzeczy matych stato sie wielkimi, tylko dzieki odpowiedniej reklamie.
Mark Twain

Ktamstwo zwizualizowane nazywamy reklama.
Andrzej Majewski

Fikcje sa rzeczywistoscia, przeciez ptacimy za nie.
Stanistaw Jerzy Lec

Formuta sztuki nowoczesnej stata sie bardzo prosta: prowokacja plus reklama
Giorgio di Chirico

Kiepska to prawda, ktdra nie moze dojs¢ do ludzkiej Swiadomosci bez reklamy.
Stefan Kisielewski

Celem marketingu jest stworzenie i utrzymanie klienta.
Theodore Levitt

N N/ N N N

Dziataj, jakby kazda osoba, ktdra spotykasz miata na szyi napis 'Spraw, bym poczut sie wazny:
Nie tylko odniesiesz sukces w sprzedazy, ale takze w zyciu.
Mary Kay Ash

Nie potrzebujesz bardziej kreatywnych rozwigzan, potrzebujesz bardziej kreatywnych pgtar’D
Andy Green

Prowadzenie biznesu bez reklamy jest jak puszczanie oka do dziewczyny po ciemku.

Nikt, poza nami nie wie, co robimy.
Stuart Henderson

W fabryce wytwarzamy kosmetyki, w sklepie sprzedajemy marzenia.
Charles Revson, prezes firmy Revlon

Nie nalezy myli¢ prawdy z opinig wiekszos’cD

Jean Cocteau

Konsumenci nie wierza w istnienie istotnych réznic pomiedzy poszczegdlnymi produktamti wiec firma
musi budowac wiez emocjonalng ze swoimi klientami poprzez specyficzne doswiadczenie Starbucks.
Scott Bedbury, wiceprezes dziatu marketingu Starbucks (producent kawy)

NC Y N ONC NN N N NN NN

Firmy chca zrozumiec swoje marki a powinny probowac zrozumiec swoich klientéw i do nich dopasowywac

swoje marki.
\__Susan Fournier

(" Nie mozemy juz dtuzej myslec o sobie jak o badaczach rynku, ludziach reklamy, strategach marketingowych
itp. - musimy zaczac¢ myslec o sobie jak o dostawcach satysfakgji naszych klientdw, ich adwokatach,

Swiadomych catosci procesu powstawania wartosci.
\_ J.D.Beckham

(" My nie sprzedajemy produktu, sprzedajemy styl zycia. Diesel to koncepcja wszystkiego. To sposéb zycia,
sposdb ubierania sie, sposdb robienia czegos.
_ Renzo Rosso, wtasciciel Diesel Jeans

Musimy uzywac reklamy on-line jako narzedzia dla poprawienia zycia ludzi.
Jan Leth, wiceprezes Global Digital Creative for Ogilvy & Mather

Konsumenci s jak karaluchy, spryskujesz ich, spryskujesz - a oni natychmiast sie uodparniaja.
David Lubars, Omnicom Group

dokonywania wyboru. Ludzie chca upraszczac sobie zycie.
Niall FitzGerald, przewodniczacy rady nadzorczej firmy Unilever

Marketing wytwarza hiper-rzeczywistosc. Jego sukces tkwi w zdolnosci tworzenia kopit lub symulagji, ktdra

jest bardziej atrakcyjna niz rzeczywistosc i dlatego ja zastepuje.
Jeremy Rifkin "Wiek dostepu”

Robert B. Tucker, "Zarzadzanie z przysztoscia”

[ Marka to magazyn zaufania, ktéry nabiera coraz wiekszego znaczenia w miare mnozenia mozliwosci

Potrzeby klientdw to ruchomy cel. Gdy tylko utozysz te tamigtdwke, musisz od nowa zabrac sie do dzle’ca.)
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Zapytaj, czy oprocz reklam sprzedawcy i producenci w jakis jeszcze sposob oddziatuja na klienta. Zorganizuj
burze mézgdw nt. sztuczek marketingowych stosowanych przez sprzedawcéw i producentdw. Weczesniej wy-
jasnij na czym polega metoda burzy mézgow.

Po zakonczeniu pracy ponownie podziel uczniéw na grupy i popros, by przedyskutowali i zastanowili sie,
czy ludzie moga w jakis sposdb bronic sie przed reklama i sztuczkami stosowanymi przez sprzedawcow
i producentdw i w jaki sposéb? Popros o notowanie wynikdw dyskusji. Monitoruj przebieg rozmdw, w razie
potrzeby nakieruj dyskusje, stosujac pytania pomocnicze, np. jakie (oprocz reklam) sq inne zrédta wiedzy
o produktach (opinie znajomych, wtasne doswiadczenie, opinie w Internecie, opis na opakowaniu, testy kon-
sumenckie, recenzje) i ktore sq najbardziej wiarygodne?, jak przygotowac sie do zakupéw? Popros przedsta-
wiciell grup o prezentacje wynikéw dyskusji. Na zakonczenie zastandwcie sie wspdlnie, kto ponosi koszty
reklamowania produktow i ustug?

Jako prace domowa mozesz zadac napisanie krdtkiego eseju, np. reklamy, ktérego mottem bedzie jeden z po-
nizszych cytatow.

Definicje reklamy

Reklama - rozpowszechnianie informacji o towarach, ich zaletach, wartosci, miejscach i mozliwosciach na-
bycia, chwalenie kogos, zalecanie czegos przez prase, radio, telewizje; srodki stuzace temu celowt (np. pla-
katy, napisy, ogtoszenia).

Stownik Jezyka Polskiego PWN [Zrddto: http://sjp.pwn.pl].

Reklama - zespét Srodkéw stosowanych w celu zainteresowania i zachecenia do zakupu okreslonych
towardw lub ustug, zwrdcenia uwagi na danego producenta lub placdwke handlowg; pierwotng funk-
cja reklamy byto udzielanie informacji o towarach i Zrédtach zakupu; obecnie reklama spetnia funk-
cje: prezentacji, ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynkdw zbytu; reklama, z zatozenia
jawnie subiektywna, postuguje sie srodkami wizualnymi (wydawnictwa, ogtoszenia prasowe, plakaty,
filmy, telewizja, neony, a takze opakowania, wystawy itp.) oraz audioakustycznymi (radio, uliczne gi-
gantofony, informacja telefoniczna itp.); w krajach o rozwinietej gospodarce reklama jest zjawiskiem
powszechnym, wydatki na nig stanowig znaczny odsetek naktadéw przedsiebiorcy; reklamgq zajmu-
ja sie najczesciej wyspecjalizowane przedsiebiorstwa — agencje reklamowe; czestym zjawiskiem jest
kryptoreklama.

Encyklopedia PWN [Zrddto: http://encyklopedia.pwn.pl].

Reklama (z 4ac. reclamo, recla) to informacja potaczona z komunikatem perswazyjnym. Zazwyczaj ma na
celu sktonienie do nabycia lub korzystania z okreslonych towardw czy ustug, popierania okreslonych spraw
lub idei (np. promowanie marki).

Wikipedia [zrddto: http://plwikipedia.org/wiki/Reklama].
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BED Scenariusz: ,Akademia 3R”
w naszej szkole - kto to zrobi?

Cel ogdlny: znalezienie osob wspierajacych realizacje celow programu
~Akademia 3R",

@ Cele operacyjne:
® uczen wymienia cztonkdw szkolnej spotecznosci L opisuje jaka role odgrywaja w szkole w kontekscie

odpaddw,

® rozumie potrzebe wspétpracy catej spotecznosci szkolnej w realizacji programu,

® rozumie odpowiedzialnos¢ poszczegélnych oséb za powodzenie dziatania, ma poczucie osobistej
odpowiedzialnosci,

® pracuje w grupie, argumentuje swoje stanowisko.

Czas trwania: 1godz. lekcyjna.
Miejsce: sala lekcyjna.

Materiaty: kilkadziesiat kartek formatu A6 Lub karteczek do notatek 10 x 10 cm, pisaki

T Yy Przebieg zajec:
. Zajecia powinny odbyc sie w pierwszych tygodniach realizacji programu w szkole. Mozesz je takze przepro-

wadzi¢ na zebraniu rady pedagogicznej.

Jesli uczniowie zostali zapoznani z programem ,Akademia 3R” zapytaj o to, czy maja pomyst, kto z osdb
zwigzanych ze szkota powinien wtaczyc sie w jego realizacje. Z pewnoscia uczniowie wymienia przede
wszystkim samych siebie i jako wsparcie - nauczycieli. Popros ucznidw, aby wymienili wszystkie osoby,
ktdre zwiazane sq ze szkota. Odpowiedzi ucznidw zapisuj na tablicy (uczniowie, nauczyciele, dyrekcja, pra-
cownicy sekretariatu, ksiegowa, zaopatrzeniowiec, kucharki, wozni, sprzataczki, konserwator, wtasciciel
sklepiku, rodzice itd.).

@ Zapytaj, praca ktérych z wymienionych oséb ma wptyw na srodowisko, popros o podanie przyktaddw.
Czy wszystkie osoby ponosza taka sama odpowiedzialnos¢ za stan srodowiska? Powiedz, Ze za chwile
bedziecie sie zastanawiac nad tym, kto ma najwiekszy wptyw na to czy uda sie zrealizowac cele pro-
gramu ,Akademia 3R”", czyli ograniczyc ilos¢ odpadéw wytwarzanych w szkole. Dla porzadku uzupetnij
liste osdb zapisang na tablicy o struktury obecne w szkole badz z nig zwiazane, np. samorzad szkolny,
rada rodzicow, samorzad lokalny, ktdry finansuje szkote. Na tablicy powinno znalez¢ sie tacznie co
najmniej 10 pozycji. Jesli uznacie, ze zakresy obowiazkdw okreslonych grup powtarzaja sie, to mozna
je potaczyc.

Podziel uczniéw na 4-5 osobowe grupy, rozdaj grupom mate karteczki w ilosci odpowiadajacej ilosci po-
zycji wypisanych na tablicy. Popros, aby uczniowie wtozyli kartki poziomo, a nastepnie przepisali z tablicy
poszczegolne osoby czy struktury (na jednej kartce jedna pozycja). Napis powinien znajdowac sie na gorze
kartki. Kolejnym zadaniem bedzie zapisanie na kartkach poszczegdlnych oséb. Okreslenie, jaka role odgry-
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waja w kontekscie powstawania i zapobiegania powstawaniu odpaddw oraz ogélnie, jaki maja wptyw na
srodowisko (np. dyrekcja moze mie¢ wptyw na sposcb zbidrki odpadéw w szkole; zaopatrzeniowiec, robigc
zakupy, moze wybiera¢ produkty bardziej przyjazne srodowisku, mniej opakowane; nauczyciele przekazuja
wiedze nt. Srodowiska, inicjuja rézne dziatania; sprzataczki maja wptyw na rodzaj i sposéb uzywania srod-
kdéw czyszczacych, na segregacje odpaddow). Wptyw kazdej osoby czy grupy oséb powinien byc jak najdoktad-
niej opisany.

Po zakonczeniu tej czesci ¢wiczenia popros, aby uczniowie wtozyli z kartek piramide na szczycie ktérej po-
winna znaleZ¢ sie osoba (grupa oséh), od ktérej najbardziej zalezy osiagniecie celdw projektu, na dole zas
osoby majace na to najmniejszy wptyw. Piramida powinna sktadac sie z 10 kartek (przyktad ponizej), jesli
uczniowie pracowali nad wieksza iloscig oséb, nalezy odrzucic postaci najmniej istotne z punktu wiedzenia
gospodarki odpadowej szkoty.

Kiedy juz piramida bedzie ustalona, popros ucznidw o wyrazne zapisanie cyfra poziomu piramidy poczaw-
szy od gory (szczyt piramidy to jedynka, dét to czwdrki), tak aby pézniej mozna buyto jg +atwo odtworzyc po
ztozeniu. Nastepnie popros przedstawicieli grup o zaprezentowanie trzech najwazniejszych oséb z ich pira-
midy wraz z uzasadnieniem. Pordwnajcie wyniki grup. Popros ucznidw, aby ztozyli kartki. Zbierz je i podpinaj
spinaczem lub powktadaj do kopert. Powiedz uczniom, ze praca ktdra wykonali ma bardzo duza wartosc,
gdyz uzmystawia, za co odpowiedzialne sg rézne osoby. Wiedze te bedziecie wykorzystywac m.in. przy ana-
lizie gospodarki odpadowej szkoty, opracowywaniu kwestionariuszy wywiadéw czy spisywaniu kontraktow
szkolnych.

Cwiczenia aktywizujace: Kontrakty, Ankiety
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Zatacznik - przyktadowa piramida priorytetéiw —_ @G>,

nauczyciele zaopatrzeniowiec

odpowiada za zakupy,
wybiera produkty
ekologiczne

decyduja o .............

dyrektor konserwator

decyzja o remoncie,

0 programie szkoty
zdobywaniu Srodkdéw na
inwestycje

naprawia cieknace krany,
naprawia sprzety

sekretarka kucharki sklepikarz

decyduje o asortymencie
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