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Po polsku: 
www.ekonsument.pl/zabawki
Kampania Polskiej Zielonej Sieci „Kupuj odpowiedzialnie 
zabawki”. Znajdziecie tam pilne apele, petycje, informacje 
o organizowanych akcjach oraz artykuły poświęcone kwestiom 
etycznej produkcji zabawek.

www.kobietypraca.org/fairplay 
Program Koalicji Karat na rzecz poprawy warunków pracy 
kobiet przy produkcji artykułów sportowych i odzieży. Można 
tam znaleźć wiele informacji, analiz i raportów na temat 
sytuacji kobiet.

www.modnieietycznie.pl
Projekt „Modnie i etycznie”, realizowany przez Polską Akcję 
Humanitarną na temat warunków pracy przy produkcji ubrań. 
Poruszane tam problemy są bardzo podobne do problemów 
w branży zabawkarskiej.

www.faitrade.org.pl
Koalicja Sprawiedliwego Handlu, która zrzesza polskie orga-
nizacje zajmujące się Sprawiedliwym Handlem i promujące 
znak certyfi kacyjny Fairtrade. Znajdziecie tam wiele informacji 
dotyczących Sprawiedliwego Handlu oraz certyfi katów etycznej 
produkcji.

www.efte.org
Grupa eFTe to warszawska organizacja promująca świadomą 
konsumpcję i Sprawiedliwy Handel poprzez ciekawe akcje, 
warsztaty i happeningi. Na ich stronie dostępne są prezentacje 
i fi lmiki na te tematy.

10. Linki

www.pah.org.pl
Polska Akcja Humanitarna – największa w Polsce organizacja 
zajmująca się pomocą dla krajów rozwijających się i edukacją 
rozwojową.

www.globalnepoludnie.pl
Program Polskiej Zielonej Sieci poświęcony tematyce współ-
pracy rozwojowej oraz zależnościom, jakie łączą bogate kraje 
Północy oraz ubogie kraje Południa.

Po angielsku:
www.stop-toying-around.org
Europejska kampania na rzecz poprawy warunków pracy 
w przemyśle zabawkarskim, której częścią jest projekt „Kupuj 
odpowiedzialnie zabawki”.

www.sacom.hk
Organizacja Students and Scholars Against Corporate 
Misbehaviour z Hong Kongu, która walczy o prawa 
pracowników w przemyśle tekstylnym i zabawkarskim.

www.amrc.org.hk
Organizacja Asia Monitor Resource Center, która walczy 
o prawa pracowników i wspiera ruchy robotnicze w Azji.

www.fairlabor.org
Fair Labor Association to organizacja ze Stanów Zjednoczonych, 
której członkami są zarówno uczelnie wyższe, instytucje 
społeczeństwa obywatelskiego jak i fi rmy. Jej hasłem jest 
„Jeden sweatshop to o jeden za dużo!”.
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10. Linki

www.nlcnet.org
National Labour Committee, którego celem  jest „dać ludzką 
twarz zglobalizowanej gospodarce”. Na stronie dostępnych 
jest wiele raportów organizacji, w których zawarte są przykłady, 
wartości liczbowe i zdjęcia.

www.chinalaborwatch.org
Organizacja, której celem jest ochrona praw pracowniczych 
w Chinach. Publikuje wyniki swoich badań oraz związane 
z tym pilne apele i notatki prasowe.
 
www.ilo.org
Międzynarodowa Organizacja Pracy, instytucja w ramach 
Organizacji Narodów Zjednoczonych, która uchwala konwen-
cje dotyczące standardów pracy.

www.ituc-csi.org 
International Trade Union Confederation zajmuje się działal-
nością związków zawodowych i przeszkodami, jakie uniemoż-
liwiają pracownikom na całym świecie zrzeszanie się. 
Na stronie do znalezienia petycje, raporty i analizy.

www.corpwatch.org
Dziennikarstwo śledcze, które skupia się na działalności 
korporacji wielonarodowych, postulując o ich transparentność 
i odpowiedzialność.

www.icti-care.org 
Fundacja CARE, zarządzająca procesem CARE zainicjowanym 
przez Międzynarodową Radę Przemysłu Zabawkarskiego.

Po niemiecku: 
www.fair-spielt.de
Aktion fair spielt była pierwszą europejską kampanią poświę-
coną przemysłowi zabawkarskiemu. Na stronie m.in. wykaz 
fi rm wraz z informacjami, jaką część produkcji realizują za 
granicą oraz jakie posiadają certyfi katy.

Po francusku:
www.peuples-solidaires.org
Organizacja Peuples Solidaires z Francji, która realizowała już 
kampanię na temat warunków pracy w przemyśle zabawkar-
skim pt. „Witajcie w (niezbyt) zaczarowanym świecie Disneya”.
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12. Akronimy

CSR:  Corporate Social Responsibility 
 (Społeczna Odpowiedzialność Biznesu)
ICTI:  International Council of Toy Industries 
 (Międzynarodowa Rada Przemysłu Zabawkarskiego)
ILO:  International Labour Organization 
                   (Międzynarodowa Organizacja Pracy)
MSI:  Multi-Stakeholder Initiative 
 (Inicjatywa Wielostronna)
NGO:  Non-Governmental Organisation 
 (Organizacja Pozarządowa)
ITUC:        International Trade Union Confederation 
                     (Międzynarodowa Konfederacja Związków Zawodowych)

fot. Polska Zielona Sieć 2009
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13. Słowniczek

SŁOWNICZEK

Outsourcing - zlecanie produkcji zewnętrznym wykonawcom, 
najczęściej w krajach, gdzie jej koszty są niższe dzięki taniej 
sile roboczej.

Sweatshop - to zakład produkcyjny, w którym warunki pracy 
są złe, a zatrudnieni narażeni są na utratę zdrowia lub życia 
pracując za niską pensję.

Kartka-petycja (petition card) - to rodzaj pocztówki lub 
ulotki, na której napisane są postulaty albo pytania do fi rmy 
oraz miejsce na podpis. Kartki takie są rozdawane przez 
aktywistów odbiorcom akcji, aby ci mogli w swoim imieniu 
wysłać je do fi rmy lub wręczyć kierownikowi sklepu.

Pilny apel (urgent appeal) - to skoordynowana akcja 
wysyłania pism ściśle związana z konkretnym przypadkiem 
łamania praw człowieka. Organizacja, która dostała informację 
o tym, że doszło do wypadku lub że pracownicy potrzebują 
wsparcia aby rozwiązać jakiś pilny problem, identyfi kuje osobę 
odpowiedzialną za rozwiązanie tego problemu, znajduje jej 
adres, formułuje i publikuje treść apelu. List z takim apelem 
na dany adres mogą wysłać wszyscy zainteresowani pomocą.

Sprawiedliwy Handel (Fair Trade) - idea, według której 
wymiana handlowa na zasadach partnerstwa, przy zapłacie 
uczciwych cen, stanowi właściwą pomoc dla krajów 
rozwijających się.

Merchandising - działalność marketingowa, która polega na 
wykorzystywaniu rozpoznawalnego wizerunku np. postaci 
z kreskówek, aby zwiększyć sprzedać całej gamy różnorakich 
produktów, np. akcesoriów papierniczych, fi gurek, ubrań, itp., 
niezwiązanych produktem dzięki któremu ten wizerunek stał 
się rozpoznawalny, np. daną kreskówką.

Kodeks postępowania (code of conduct) - to wewnętrzny 
dokument firmy, który zawiera przepisy określające jej 
wartości i zasady, a także to jak ma być prowadzona działalność 
fi rmy oraz jej dostawców, aby była z nimi w pełni zgodna. 
Zazwyczaj fi rma sama kontroluje działalność dostawców pod 
kątem przestrzegania przepisów kodeksu.

Inicjatywa wielostronna (multi-stakeholder initiative) 
- zrzesza przedstawicieli wszystkich grup, których dotyczy 
dana kwestia. W przypadku przemysłu zabawkarskiego są to 
fi rmy zlecające produkcję, właściciele fabryk, przedstawiciele 
pracowników oraz organizacje pozarządowe.
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„Santa’s workshop” 
(fi lm na www.teachpeace.com/santasworkshop.htm)

„Les damnés du <made in China>” 
(fotoreportaż na www.lexpress.fr/diaporama/diapo-photo/actualite/monde/les-damnes-du-i-made-in-china-_501223.html)
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